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OBJETIVO GENERAL

Profundizar en las bases tedricas fundamentales del marketing, proporcionando a los estudiantes un
conocimiento avanzado y critico de los principios, conceptos y modelos tedricos que sustentan la
disciplina del marketing. Este programa tiene como objetivo capacitar a los estudiantes para aplicar de
manera innovadora y estratégica estos conocimientos tedricos en la investigacion y la practica
empresarial, promoviendo el desarrollo de habilidades analiticas y la capacidad para disefiar
estrategias de marketing efectivas y éticas en contextos organizacionales complejos y dinamicos.

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA

Unidad 1: El marketing
1.1 Conceptos basicos del marketing
1.2 Tipos de variables en el marketing, controlables y no controlables
1.3 Unidades de andlisis: Mercado, consumidores y productos.

Unidad 2: Mercado
3.1 Dinamica, competencia, participacion de mercado;
3.2 Principales teorias sobre el comportamiento del mercado;
3.3 Variables enddgenas y exdgenas sobre los mercados.

Unidad 3: Consumidores
3.1 Comportamiento individual y decisiones del consumidor;
3.2 Principales teorias sobre el comportamiento del consumidor;
3.3 Variables enddgenas y exdgenas del comportamiento individual.

Unidad 4: Productos
4.1 Definicion, caracteristicas y ciclo de vida
4.2 Fijacion de precios y canales de distribucion
4.3 Posicionamiento

EVALUACION

El estudiante demostrara que ha alcanzado los resultados del aprendizaje mediante las siguientes
actividades de evaluacion:

Test sobre los temas tratados en clase 40%
Exposicion de lecturas 20%
Proyecto de investigacion 40%

Total 100%



METODOLOGIA GENERAL

Se combinardn clases magistrales para la introduccién de conceptos clave, estudios de casos
empresariales reales para la aplicacidn practica de teorias, discusiones dirigidas para profundizar en
temas especificos, investigaciones independientes con analisis de datos, seminarios especializados
para abordar tendencias actuales, proyectos aplicados donde se disefiardn estrategias de marketing,
evaluaciones continuas para medir progreso y el uso de herramientas tecnoldgicas para andlisis y
aplicacion practica, todo ello con el objetivo de proporcionar a los estudiantes una comprension
integral y practica de los fundamentos del marketing y prepararlos para enfrentar desafios en la gestién

estratégica y comercializacion de productos y servicios.
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